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Familie 2020 — ausgewahlte Trends im Fafnilienu'rlaub
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Familienurlaub in Zahlen
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Der Zukunfts
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Urlaub mit Kindern wird bis 2020
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Urlaubsmotive der Urlauber mit Kindern unter 13
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Quelle: Reiseanalyse; F.U.R
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Antell der Kinder an der Urlaubszielentscheidung

Gesamt 6 bis 13 Jahre _
10 bis 13

Gesamt | Jungen Madchen Jahre

bei der Wahl des
Urlaubsortes

beim Kauf neuer Mébel

beim Kauf eines neuen
Autos
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Ausgewahlte Zukunftstrends

Individualisierung
Urlaubserlebnis im Fokus

Wertewandel
Die Familie im Mittelpunkt

Gesundheit

Fit von Kindesbeinen an

Bildung

Frihstart ins lebenslange Lernen

Hightech

Familien, die Internetzielgruppe
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Ausgewahlte Zukunftstrends

Individualisierung

Urlaubserlebnis im Fokus
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Individualisierung

B4 und mehr
Kinder

M3 Kinder

2 Kinder
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Individualisierung
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Individualisierung

Familienurlaub
klassisch
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Individualisierung

Familienurlaub
der Zukunft

Umfassendes Erganzendes
Familiengerechtes Angebot,
Angebot, das erlaubt,
das den Urlaub zum andere Urlaubsarten
besonderen bzw.
Erlebnis Urlaubserwartungen
macht mit zu verwirklichen

Quelle: Urlaubsreisetrends 2020; F.U.R
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Ausgewahlte Zukunftstrends

Wertewandel

Die Familie im Mittelpunkt
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| Wertewandel

| Wenn Sie einmal an lhre Familie denken: Was bedeuted die Familie fur
Sie? -Top 5

O 10 20 30 40 50 60 70O 80 90 100

Menschen, die sich gegenseitig helfen

Lieben und geliebt werden

Menschen, auf die ich bauen, denen ich vertrauen

Geborgenheit (1994: Geborgenheit, Ort, wo ich alle
Sorgen vergessen kann

Menschen, die mich verstehe

Quelle: Allensbacher Archiv, lfD-Umfragen 6009 und 10056
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Wertewandel

Flr 629% der Manner

unter 50 mijt Kinderwunsch kdme eine

Elternzeit in Frage

60% der Vater

von Kindern unf[er 18
winschen sich

kurzere Arbeitszeiten

80%

der Urlauber in Begleitung von
Kindern fahren in den Urlaub

Um gemeinsam Zeit zy
verbringen

www.kinderland.by
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Ausgewahlte Zukunftstrends

Gesundheit

Fit von Kindesbeinen an

Bildung

Frihstart ins lebenslange Lernen
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Gesundheit & Bildung
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‘ Gesundheit, Sicherheit -
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Gesundheit & Bildung

Anteil der Kinder bis 13 die sich fur Sport und Schule sehr interessieren

—
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Quelle: Medienpadagogischer Forschungsverbund Siidwest 2009
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Entwicklung der sportlichen Urlaubsaktivitaten der Urlauber in Begleitung
von Kindern bis 13

0 10 20 30 40 50 60

Leichte sportliche
Aktivitaten

Wanderungen

Fahrradfahren

Quelle: Reiseanalyse; F.U.R
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Bildung

mber 2009 gab €S
uale KITAS

Im Dezé€
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009
Von der BUnde Wurden

Sregierung

7.200 Ganztagsschulen

gefordert
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Entwicklung der Bildungsaktivitaten der Urlauber in Begleitung von
Kindern bis 13

0 5 10 15 20 25 30 35 40 45 50

Kulturelle und historische
Sehenswiurdigkeiten/Museen
besucht

W 2009
2000

Naturattraktionen besucht

Quelle: Reiseanalyse; F.U.R
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Ausgewahlte Zukunftstrends

Hightech

Familien, die Internetzielgruppe
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Hightech

Internetnutzung von Kinder zwischen 6 und 13 Jahren 2006 - 2008
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Gesamt

6-7 Jahre 8-9 Jahre 10-11 12-13
Jahre Jahre

Basis: PC-Nutzer (zumindest selten) im Alter von 6 bis 13 Jahren

Quelle: Medienpadagogischer Forschungsverbund Siidwest 2009
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Hightech

B Kann es mir vorstellen
M Bereits genutzt
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Trend und Gegentrend

Alltag eSS Urlaub
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Vielen Dank flr
lhre
Aufmerksamkeit!
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Workshopfragen zu den Trends

Frage 1:

Wie habe ich den Trend
personlich erlebt?

Frage 2:

Wie kann mein
Unternehmen auf diesen
Trend reagieren?

Frage 3.

Wie kdnnte Kinderland® auf
diesen Trend reagieren?
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